Midia Kit 2026 25+

Associe suamarcaa
momentos de alegria
e confraternizacao

anos criando
conexdes

e venda muito mais.

Da formagao do grupo a troca de presentes, o AmigoSecreto.com.br
aproxima pessoas e faz parte de momentos especiais. Estar presente . .
e . : Uma ocasido emocional.
nessa experiéncia conecta sua marca a alegria de celebrar e fortalece os Uma missdo de compra.

lagos com o publico.

O MERCADO

Uma das maiores temporadas
de compras do Brasil acontece
dentro de uma tradicao.

O publico ndo chega por anuncios publicitarios, mas de forma organica e
natural, movido por uma tradicdo. Vem para se organizar e brincar, trazendo
consigo a intencdo e a necessidade real de comprar um presente.

Pesquisas apontam que mais de 40% dos brasileiros participam de um amigo
secreto no fim do ano e que mais de 80% dessas confraternizagdes acontecem
dentro de empresas.

Mais de 90 Pelo menos RS 110 Cercade RS
milhdes 1 presente Ticket médio por presente. 10 bilhGes

de brasileiros participando do Cada participante assume o em potencial de compras de
amigo secreto compromisso de presentear presentes de amigo secreto.*
alguém.

Quantos desses presentes serdao comprados na sua loja?
Quantos levarao a sua marca?

POR QUE IMPORTA

* Estimativa baseada em mais de 90 milhdes de participantes x 1 presente x R$ 110: mais de R$ 10

bilhdes.



UMA JORNADA, QUATRO RESULTADOS

Escolha o papel que a
marca deve cumprir.

O plano pode trabalhar uma etapa especifica ou conectar todas elas, da
lembranga a visita qualificada.

01 02 03 04

Ser lembrada Entrar na escolha Virar desejo Gerar visita

Display e patrocinio Categorias, se¢cdes na vitrine, O botdo Quero ganhar O botdo Comprar leva trafego
acompanham a navegagao com sugestdes e carrosséis colocam transforma interesse em qualificado ao ambiente do
alcance, frequéncia e associagao o produto no repertério da preferéncia declarada dentro da anunciante, no momento da

a temporada. pessoa. lista do participante. decisao.

O Amigo Secreto nasceu quando seus fundadores criaram um
pequeno sistema para eliminar os papelzinhos e resolver o sorteio
DESDE 2001 entre amigos. A solucao foi compartilhada, cresceu pelo convite

[ ] [ ] [ ]
O site oficial de uma
° ° Hoje, a plataforma redne grupos privados, sorteio inteligente,
brlncadelra que mensagens andnimas, mural, listas de desejos, vitrine de presentes e
atravessa geragaeS. todos os dados da confraternizagao.

entre participantes e tornou-se referéncia nacional.

o1 02 03 04 05 06
Criar Convidar Sortear Desejar Comprar Celebrar
O organizador abre o Cada pessoa traz Todos descobrem Listas de desejos Ofertas relevantes A confraternizagao
grupo, define data e novos participantes quem irdo presentear, transformam levam trafego conclui uma jornada
faixa de valor. para a plataforma. em absoluto segredo. preferéncia em qualificado a loja média de 30 dias.
intengdo declarada. anunciante.

A EXPERIENCIA POR DENTRO

Entenda por que o
USUério VOIta @& onde O Amigo Secreto n3o é uma visita Unica. E uma jornada

compartilhada que comeca com o convite, ganha intensidade no

y 4 (] [ ]
a Compl‘a e deflnlda. sorteio e chega ao auge nos dias que antecedem a confraternizagao.

Uma janela comercial de aproximadamente 30 dias

O pico de compras
acontece alguns
dias antes da
confraternizagdo

Postando l Trocando

no Mural mensagens

I Brincando \'

Definindo o local da Montando lista
confraternizagdo de desejos

Fluxo de acesso e mensagens (trafego) \ /
Olhande

. Fluxo de compras 0 que 0S amigos
| querem ganhar

O anunciante acompanha a
decisao, ndo apenas o resultado.

Enquanto o grupo troca mensagens e consulta listas, a marca pode
Comentando sobre inspirar, apresentar alternativas, reforcar uma oferta e acompanhar a

a confraternizagdo

decisao até o fim. Isso cria diversos pontos de contato dentro de

|
Criagdo do grupo Convidando amigos Dia do sorteio Dia da

confraternizacio uma mesma necessidade de compra.

O uso cresce apos o sorteio; a intengdo de compra atinge o pico pouco antes da Em termos simples: a plataforma sabe que havera um presente

confraternizagao. . , .
conhece a faixa de valor do grupo e estd presente justamente

quando o participante procura o que comprar.



O grupo nasce

Uma pessoa cria o grupo, escolhe o
nome, informa a data da
confraternizacdo e define quanto todos
pretendem gastar.

° O grupo continua vivo
Mural, mensagens anénimas e recados

mantém as pessoas voltando ao site
durante toda a preparagao da festa.

O CICLO COMERCIAL

Os amigos chegam
O convite circula por WhatsApp, e-mail
ou link. Cada novo participante amplia

organicamente o alcance da plataforma.

o O desejo fica visivel
Cada participante monta sua lista.

Quem o sorteou consulta preferéncias,
tamanhos, categorias e ideias antes de
decidir.

O sorteio acontece

O sistema distribui os nomes em
segredo. A partir daqui, cada pessoa
passa a ter uma missao concreta:

encontrar um presente.

° A oferta vira solucio
A vitrine apresenta produtos

compativeis com a ocasiao. O usuario
pode salvar o item ou seguir
diretamente para a loja anunciante.

Descoberta — Intengdo — Comparagdao — Desejo

PERFIL E COMPORTAMENTO

Uma audiéncia
adulta, empregada e

altamente participativa.

90%

empregados

3 visitas

semanais por usuario no pico

6%
29%
38%
13%

14%

Distribuicao histoérica por idade

O grupo vive por cerca de 30 dias. Nesse periodo, as pessoas

67%

entre 18 e 35 anos

7 min

de duragcao média

B
A

Ensino Ensino Ensino Ensino

médio médio superior superior
incompleto completo incompleto completo

2,4% 14,04% 36,91% 46,65%

Escolaridade da base

retornam, conversam, atualizam desejos, consultam preferéncias e

se aproximam da compra.

83,6%

com ensino superior completo ou em curso

8,17 paginas

por visita no histérico

Situacao profissional



Por que anunciar aqui

Publicidade que ajuda

a escolher, com as
etapas centrais da

brincadeira protegidas.

Intencao real

Existe uma pessoa para presentear, uma
faixa de preco e uma data limite.

Efeito multiplicador

Quem chega para comprar o presente do

amigo também descobre itens para si e para

Compra necessaria

Cada participante precisa adquirir pelo
menos um presente para completar a
brincadeira.

Liderancga organica
A marca e o dominio sao associados a

brincadeira hd mais de duas décadas.

Desejo declarado

A lista de desejos revela quais produtos tém

maior chance de virar compra.

Temporada completa

A presenga comercial pode acompanhar

outubro, novembro, dezembro e o

EREINIIER fechamento em janeiro.

DO ALCANCE AO RESULTADO

Mesmo uma pequena
_ . conversao movimenta
Y¥¥NegocC10S niimeros relevantes.

O exemplo histérico do midia kit mostra a I6gica: com 2 milhdes de
participantes e ticket médio de R$ 100, apenas 5% de conversao ja
representariam 100 mil compradores e R$ 10 milhées em vendas.

o "
2.000.000 :’

de pessoas brincando R$100,00

Potencial de compra - R$200.000.000,00

44% pretendem participar de amigo secreto,
diz pesquisa

Os principais motivos alegados para ndo participar de cmi}qu secreto sao
a falta de costume (19%) e o receio de ganhar presentes ruins.

Uma tradicdo nacional, recorrente & reconhecida. A forga da ocasiao nasce fora da

midia: familias, amigos e empresas ja chegam guerendo brincar.

R$ 1.000.000,00

llustragcdo de potencial, ndo garantia de resultado. A performance depende de categoria,
produto, preco, criativo e disponibilidade.




FORMATOS E INVESTIMENTOS ~ -
Séo 17 produtos, cada um mostrado no lugar em que o publico o

Tudo o que a sua marca pode encontra. A posi¢cdo da sua marca aparece contornada em amarelo.

As imagens sdo do site no ar; as pegas que sé entram no site quando

fazer nO AmigO secreto. contratadas estdao marcadas.

Exposicao de produtos

O produto da marca entra no lugar em que o participante procura o que dar.
Cada oferta tem dois botdes: "Quero ganhar”, que salva o item na lista de
desejos, e "Comprar”, que leva a pessoa ao site do anunciante.

9AI'I1i9° Como funci Vitri Ajud A t
-~ 0omo Tunciona itrine juda cessar conta astre-se gratis ~Ny (] [}
o Secao na Vitrine
itrine g Presenies/ Sua marca PSR TP T e T o Area da marca na vitrine - temporada inteira
Sua marca
Presentes da segdo Sua marca. Achou? Clique em "Quero ganhar”.
Sem exclusividade R$ 30 mil / temporada
Com exclusividade R$ 40 mil / temporada

Sua empresa terd uma Secdo na Vitrine para expor quantos

e i produtos desejar, acessivel a todos os usuarios do site,

Ténis Lightblaze adidas Feminino Ténis Masculino Puma Ténis Puma Flyer Ténis Puma Flyer

&nis Lightblaze adidas Feminino Magmax Nitro 2 Saysky Flex BDP - Masculino Flex BDP - Masculino . ~ ..

! = et TénigsMascu\moPumayMagmax Nitro 2 Ténis Puma Flyer Flex BDP - Masculino Ténis Puma Flyer Flex BDP - Masculino Cerca de 2 mllhoes neste ano. Com eXCIUS|V|dade, apenas
Saysky

RS 649,99 R$1.399,99 RS 329,99 RS 329,99 0s seus banners aparecem na sua se¢do, sem chance de

banners de outros anunciantes.

Comprar Comprar Comprar Comprar

Melhor uso E-commerce, varejo, marketplaces e produtos presenteaveis.
Captura de uma sec¢ao real da vitrine; o nome da marca € ilustrativo.

Criacao de grupo com troca de
presentes apenas com produtos
do anunciante

Grupo Tematico

Na criagao do grupo, uma opg¢ao de brincadeira s6 com produtos da marca

RS 30 mil / temporada

Transforma a prépria dinamica do Amigo Secreto em ativagdo. A marca e adian
deixa de anunciar ao redor da brincadeira e passa a fazer parte dela. :wn

Melhor uso Clientes, colaboradores, creators e programas de relacionamento. ‘ .
Entra no site s6 quando contratado n Como o grupo tematico aparecia no

site anterior: na criagdo do grupo, a opgao Amigo Vinho, da Eniwine, com
troca de presentes sé com produtos do anunciante. O grupo da sua marca
s6 passa a existir quando é contratado.

A 9&2&% Como funciona  Vitrine  Ajuda Acessar conta
[ ] [ ] [ ]
Carrossel de itens da vitrine
Produtos da marca distribuidos ao longo do site - por mil
Fones e Smartfones Carrossel de itens da vitrine * os seus produtos circulando pelo site T
exibicoes
F g 7 PELICULA CURVA
v 3D
¢ POCO X7 56
-
e R$ 50 CPM
@
- P > Apresenta diversas opgcdes em pouco espaco, estimula
Rrsics ricmsiers | | Contmgiapavuiotie; | | o s besgrany: | | ki s e neey st descoberta e multiplica a chance de um item combinar
Para Apple Watch 40mm 44m... Fosco De Luxo Iphone 14 Plus 1... A34 5G capinha TPU Anti Shoc... Note 14 4g 5g Pro Curva VIDRO... Avell
R$ 47,85 R$ 72,10 R$ 7,76 R$21,99 R$ i com o presenteado. Aparece nas principais paginas da

jornada, da home ao sorteio.

Melhor uso Catalogo, promogdes e sortimento.

Captura do site no ar, com a posi¢cdo da sua marca destacada.



. N
s % AMIGO  comofunciona  Vitrine  Ajuda Acessar conta
SECRETO

Sugestdes de Presentes

Uma selegio de ideias para quem ndo sabe por onde comegar. Achou? Clique em "Quero ganhar”.

Item na pagina de Sugestoes

Produto na pagina de Sugestées, com pagina propria - por mil exibigoes

Casa R$ 75,88
Kit 4 Luz Led Piscina Colorida

44 Controle Remoto Pilha Ventosa
ey Verdetalhes

Item na pagina de Sugestdes - o seu produto na lista, com pagina prépria

Esportes Rs 78,90
R 5 o CI I v I mm Par Preu De Biciceta Cinborg

Ver detalhes

Entrega recomendagao com contexto e aprofundamento. A pagina do 1 [
produto explica beneficios antes de conduzir o usuario a loja.
2 a:\j Amigo Geek R$ 78,99
® ‘Chaveiro Para Foto 3x4 Acrilico

Lo >
" M&Retangmar 100 niades
r detalh

.

Melhor uso Produto herdi, novidade e item que exige demonstragao.

Za | o R$ 76,99

y’

by

Captura do site no ar, com a posi¢ao da sua marca destacada.

Banners de display

Os espacgos que hoje recebem anuncios do Google podem ser reservados para a
sua marca, por mil exibicées (CPM). As medidas sdo as reais de cada espaco.

0
:%QAI'IIIQO Como funciona  Vitrine  Ajuda Acessar conta
SECRETO

Banner Destaque * a pega da sua marca no lugar deste

TOP 10 DA VITRINE

Os queridinhos e X Banner Destaque
da nossa vitrine. |

O banner grande das paginas centrais da jornada

Explore o Top 10 e encontre
inspiragao para sua lista de desejos.

—_— R$ 60 CPM

pRanese O maior banner do site, no topo da vitrine e das telas de
Presente bom é presente certo.

Ache algo que combine, adicione a sua lista com "Quero ganhar". Quem

grupos. E peca nossa, sem rede do Google: quando

flatvocs b sebs srakimernern e comt: vendido, a sua marca aparece sem concorréncia na tela.
? I:z:igescolmduspor quem jé brincou = Q\ geparamos ideias pra facilitar sua escolha 2

Melhor uso Campanhas integradas e promog¢des de alta prioridade.

Captura do site no ar: a pega da sua marca entra no lugar deste banner.

Modal Interstitial - 320 x 480 - tela exclusiva da sua marca

Modal Interstitial

320 x 480 px - tela exclusiva, depois que a pessoa ja entrou no contetido

R$ 50 CPM LA L4

320 x 480 px

Entrega uma tela exclusiva num momento em que a pessoa ja esta
navegando, nunca antes do cadastro, do convite ou da revelacdo. E o
formato de maior impacto visual.

Melhor uso Grandes langcamentos, dominio de data e mensagens prioritarias.
Entra no site s6 quando contratado Exemplo de como a peca entra no

site. Ela sé passa a existir quando é contratada.



? Aﬂﬁgo Como funciona  Vitrine  Ajud,
& juda
SECRETO

Até mais!

{ Acessar conta Cadastre-se grétis

Vocé saiu da sua conta. Sua sessdo foi encerrada neste

dispositivo.

Entrar novamente

Voltar para o inicio

Banner Faixa — Saida - 970 x 250, na tela de despedida

Sua marca aqui

970 x 250 px

Captura do site no ar, com a posi¢cdo da sua marca destacada.

Banner Faixa — Melo
970 x 250 px no desktop - 300 x 250 px no celular

RS 30 CPM

Entra no meio do conteldo, entre os blocos da pagina. E o espaco

presente em mais paginas do site.

Melhor uso Sustentagdo de campanha e frequéncia.

Como funciona  Vitrine  Ajuda

Sua marca aqui
970 x 90 px

SUA LISTA, DO SEU JEITO

Sualistadedesejos «
virou sua vitrine
 particular.

Monte uma super vitrine e compartilhe & vontade,
até fora do AmigoSecreto.

VITRINE AMIGO SECRETO

Presente bom é presente certo.

Ache algo que combine, adicione a sua lista com "Quero ganhar". Quem
tirar voceé ja sabe exatamente o que comprar.

Top 10
? os mais escolhidos por quem ja brincou >

Acessar conta Cadastre-se gratis

Sugestdes
separamos ideias pra facilitar sua escolha

Captura do site no ar, com a posi¢cdo da sua marca destacada.

PUBLICIDADE

Banner Header - 970 x 90

Banner Faixa — Saida

970 x 250 px - na tela de despedida, quando a pessoa sai

R$ 50 CPM

Converte o fim da sessdao em uma ultima oportunidade de

contato, sem concorrer com outras informag¢des da péagina.

Melhor uso Cupom e oferta-relampago.

o
% Ami Como funciona  Vitrine  Ajuda
S i

Mostrando 96 de 896316 presentes

Mostrar mais presentes

Banner Faixa — Meio - 970 x 250 (300 x 250 no celular)

Sua marca aqui
970 x 250 px

UMA COMUNIDADE QUE CELEBRA JUNTO

O Amigo Secreto em B 25 2 Ginigos

nameros

Acessar conta Cadastre-se grtis

Captura do site no ar, com a posi¢ao da sua marca destacada.

Banner Header

970 x 90 px - desktop, no topo das paginas de navegacao

R$ 30 CPM

Ocupa o ponto mais nobre da navegacao e acompanha o

usuario em diferentes tarefas. Constrdi alcance, frequéncia

e lembrancga.

Melhor uso Campanhas nacionais e presenca continua.



Banner Header — Moével

320 x 50 px - celular, no topo das paginas de navegacao

RS 30 CPM

Leva a campanha para a tela em que convites, mensagens e consultas

acontecem com maior naturalidade.

Melhor uso Alcance no celular e ofertas rapidas.

S%Am

£ i
£ CSEcngzr%

Como funciona  Vitrine  Ajuda

Uma selegdo de ideias para quem nao sabe por onde comegar. Achou? Clique em "Quero ganhar”.

= s
=]

Banner Lateral - 300 x 600

Casa R$ 75,88
Kit 4 Luz Led Piscina Colorida
Controle Remoto Pilha Ventosa
Ver detalhes
Esportes Rs 78,90
Par Pneu De Bicicleta Cinborg
Parrudo Wind Bike Aro 20 X 1.75
Ver detalhes
Sua marca aqui
Alimentos e Bebidas R$ 76,00 B00g5500 2
Kit ¢/ 10 Leite Condensado 395g Piracanjuba
Ver detalhes € Quero ganhar Comprar =
Amigo Geek RS 78,99
Chaveiro Para Foto 3x4 Acrilico
Yer detalhes
Casa R$ 76,99

Alicate 3 Em 1 Aplicador De
Bot&o De Pressdo Répido BotSes

Ver detalhes

€ Quero ganhar

Captura do site no ar, com a posi¢cdo da sua marca destacada.

Tarja de temporada

970 x 90 px - faixa no alto das paginas, para quem ainda ndo entrou na conta

R$ 25 CPM

Uma assinatura discreta e constante no alto das paginas, vista por quem

estd chegando ao site.

Melhor uso Assinatura de marca ao longo da temporada.

Acessar conta Cadastre-se gratis

,\%Amigo
SECRETO

( Acessar conta Cadastre-se gratis
iy

PUBLICIDADE

Sua marca aqui
320 x 50 px

Banner Header — Movel - 320 x 50

VITRINE ArMiGuU seURETU

Presente bom é
presente certo.

Ache algo que combine, adicione a sua
lista com "Quero ganhar". Quem tirar vocé
ja sabe exatamente o que comprar.

Top 10
0s mais escolhidos por quem ja
brincou

Sugestdes
separamos ideias pra facilitar sua -
escolha

Q| su

CATEGORIAS E MARCAS veras24 v

<, Todos Todas as categorias (24) v Tod:

Captura do site no ar, com a posi¢cao da sua marca destacada.

Banner Lateral
300 x 600 px - ao lado do conteudo, no desktop

R$ 30 CPM

Permanece ao lado do conteudo sem disputar com a tarefa
principal. Refor¢ca uma oferta durante a exploragao.

Melhor uso Sustentacdo de campanha.

PUBLICIDADE

Sua marca aqui Tarja de temporada - 970 x 90

970 x 90 px

Acessar conta Cadastre-se grétis

Tem alguém que vocé
prefere nao tirar?

s

s L2 ,
Evite aquele clima na troca de presentes. =
Aqui, vocé pode deixar essa pessoa fora das suas opgoes. -

Conhecer essa opgdo —> - - \/

Recurso opcional e pago.

AMIGO SECRETO

VITRINE AMIGO SECRETO

Presente bom é presente certo.

Ache algo que combine, adicione & sua lista com "Quero ganhar®. Quem
tirar vocé j& sabe exatamente o que comprar.

g Top10 = Q Sugestdes =
'os mais escolhidos por quem ja brincou 'separamos ideias pra facilitar sua escolha

Captura do site no ar, com a posi¢cado da sua marca destacada.



E-mail

A caixa de entrada de quem esta brincando: mensagens esperadas, ligadas ao

grupo, ao sorteio e a lista de desejos.

AMIGO [# B SECRETO Sugestdes Vitrine Lista de Desejos

Escolha agorao
que quer ganhar

E muito importante vocé escolher os presentes que

quer ganhar antes do dia do sorteio do grupo, pois
assim seu Amigo Secreto vera sua Lista de Desejos
quando descobrir que tirou vocé.

VER SUGESTOES

Ver todas as se¢des

Jogos Amigo Cozinheiro Amigo Aventureiro
Mais desejados Ver todos
E-mail para a base - disparo real do Amigo Secreto (sugestdes de presente) l
| I I l r NI ISHTING HIVA | JUV I
~_ 22 Ja _ . _ A~ do~_1_5_

Um disparo real do Amigo Secreto: o e-mail de sugestdes de presente.

Banner Email

600 x 90 px - no rodapé dos e-mails do sistema

RS 30 CPM

Aparece dentro de comunicag¢des esperadas, como convites e avisos do

sorteio. A atencdao ja esta conquistada.

Melhor uso Ofertas ligadas a data e cupom.

>

E-mails para a base

Disparos com a sua marca, para publicos diferentes
E-mail de Sugestao - para quem esta brincando R$ 10 CPM

E-mail de Remarketing - para quem montou a lista de desejos

R$ 10 CPM

Trés formas de falar com quem participa: um disparo
dedicado para a base, a sugestdo de presentes enviada a
quem esta brincando no momento e o lembrete, perto da
confraternizacdo, para quem ja montou a lista de desejos.

Melhor uso Langcamentos, ofertas da temporada e produtos para lista de

desejos.

I} Vocé tirou:
Carlos Eduardo s

E olha s6: ja deixou algumas pistas do que gostaria de ganhar:

® Livro "O Pequeno Principe”
e Caneca térmica (link)

Ver perfil e lista de desejos de Carlos Eduardo

Agora comega a missao: guardar o segredo e escolher o presente. @ {I}

E lembre-se: saber quem vocé tirou fica s6 entre nés até a data da confraternizagao.
Bico fechado! @

Equipe Amigo Secreto

© 2001-2026 AmigoSecreto.com.br - O site oficial da brincadeira

Vocé recebeu este e-mail porque participa de um grupo no AmigoSecreto.com.br. Gerenciar meus e-mails

Sua marca aqui
600 x 90 px

Banner Email - 600 x 90, no rodapé dos ils do ot

O e-mail de aviso de sorteio, com a posi¢cao do banner no rodapé.



Base de dados

Dados pessoais s6 vao para a marca com o aceite formal do participante.

°
:%AMIQO Como funciona  Vitrine  Ajuda
SECRETO

Acessar conta Cadastre-se grétis

Seu nome

E-mail

Senha
mostrar

Use de 8 a 16 caracteres.

+ Adicionar mais informagdes (opcional)

‘o k na sua marca, com aceite

Entra no site s6 quando contratado

existir quando é contratada.

Projetos especiais

Quero receber novidades e ofertas da Sua
Marca.
Seus dados de cadastro (nome, e-mail e
cidade) serdo compartilhados com a Sua
Marca, Termos da marca

Criar minha conta grétis

ou

G Continuar com o Google

Exemplo de como a peca entra no site. Ela s6 passa a

A marca deixa de anunciar no site e passa a fazer parte dele.

Crim s Grupe @ oo & gabes

O Armigo Ubar Secrots
Cuida cla bracadaing

24 e cadasirou? Entho efrtue seu loging

Todo
mundeo vai
de uber.

O presente
do seu
amigo
secreto
tambeém.

Uber

@RENNER =Rl

0 Amigo Secreto
cuida da brincadeiral

Sites clone que ja rodaram: Amigo Uber Secreto e Renner.

Co-registro

O cadastro também na sua marca, com aceite - cobrado por
campo

RS 1,20 por campo

Campo checado por default

R$ 2,00 por campo

Campo nao checado por default

O valor minimo por cadastro é R$ 5,00. Exemplo: 3 campos
checados por default dariam R$ 3,60, e o cadastro é
cobrado a R$ 5,00.

Na hora do cadastro, o participante escolhe receber
novidades da sua marca e aceita os termos dela. Vocé
recebe s6 quem aceitou, com os campos combinados.

Melhor uso Formacao de base, programas de relacionamento e clube de
vantagens.

Site Clone

O Amigo Secreto com a identidade da sua empresa, em
endere¢o proéprio

Setup R$ 50.000,00

+ Hospedagem, conforme o niimero de usuarios

Até 4.999 usuarios R$ 12.500,00

De 5.000 a 7.499 R$ 18.375,00
De 7.500 a 9.999 R$ 24.000,00
De 10.000 a 14.999 R$ 35.250,00
De 15.000 a 19.999 R$ 46.200,00
De 20.000 a 29.999 R$ 67.800,00
De 30.000 a 49.999 R$ 110.500,00

De 50.000 a 69.999 R$ 151.900,00

De 70.000 a 99.999 R$ 213.000,00

Podemos fechar um valor fixo, sem que haja alteragao de
valor por acesso, desde que as duas partes concordem.

Um site clone entrega endereco dedicado, midia exclusiva,
sec¢des customizadas, catdlogo proprio e uma experiéncia
completamente vestida pela marca: identidade visual
exclusiva, 100% da midia disponivel, vitrine customizada e
base construida para o projeto. Todos os banners sao do
cliente, assim como todas as secdes da vitrine, e toda a
base construida é de propriedade do cliente.

Melhor uso Empresas que querem a brincadeira inteira com a sua marca.
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Crie seu grupo e convide o pessoal

O Amigo Secreto e C6 Bank
cuidam da brincadeira!

Naming Rights

Vestir o site oficial com a sua marca durante a temporada

Jé se cadastrou? Entdo efetue seu login:
Ofertas exclusivas
na C6 Store.

2x limite de crédito
3x pontos Atomos

6% de cashback em
pontos

A combinar apés avaliagcao

_l Manter-me logado
ENTRAR

Ainda ndo se cadastrou?

O site oficial do Amigo Secreto passa a temporada inteira com a

identidade da sua empresa. Cada projeto é desenhado com a marca, de
acordo com o alcance e a personalizacdo desejados.

Melhor uso Marcas que querem ser a dona da temporada.
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Amigos Grupos Convites
Ohoje Dhoje  Ohoje
40total 78 total 52 total

AmigoSecreto.com.br
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Naming Rights que ja rodou: o site oficial vestido com o C6 Bank.

Patrocinado por

CPM = valor por mil exibi¢ées. O que contratamos e entregamos € a exibigdo: ndo ha promessa de
cligues nem de vendas, que dependem da oferta de cada anunciante. Condi¢des, volumes e
disponibilidade sdo definidos na proposta comercial.

PACOTES 2026

Escolha o grau de presenca.
Nés combinamos midia,
influéncia e performance.

Os numeros sao potenciais de entrega baseados nas premissas do midia kit. A
contratacao final detalha inventario, criadores e métricas garantidas.

Plataforma

Inicial
RS 50 mil

impressoes
totais

1 mi

Secgao exclusiva na vitrine
200 mil impressdes de destaque
800 mil no carrossel

Presenca durante a temporada

Mais alcance

Inicial 2
RS 100 mil

impressoes
totais

1,2 mi

Secao exclusiva na vitrine
400 mil impressdes de destaque
600 mil no carrossel

1item em sugestdes

10 creators

Bronze
RS 200 mil

impressoes
totais

2,4 mi

10 influenciadores
40 pacotes de posts
Grupo tematico

Midia e vitrine integradas

11 creators

Prata
R$ 400 mil

impressoes
totais

3,9 mi

11 influenciadores
55 pacotes de posts
Grupo tematico

2 itens em sugestdes



Ouro
R$ 800 mil

impressdes

totais

7.9 mi

21 influenciadores
105 pacotes de posts
Até 3 mi no header

Jornada multiplataforma

Alto impacto

Platinum
RS 1,2 mi

impressoées
totais

10,6 mi

21 influenciadores

Maxima presenca

Diamante
RS 1,8 mi

impressdes
totais

14,4 mi

20 influenciadores

17,7 mi de impressdes sociais 30 mi de impressdes sociais

potenciais

2 itens em sugestdes

potenciais

2 itens em sugestoes

Presenca ampla na plataforma Maior inventario de midia

Anunciam a participagdo, montam Fazem o sorteio e descobrem

O grupo e convidam os amigos. quem irdo presentear.

Grupos tematicos

Cada anunciante ganha um territério préprio.

Criadores de niveis proximos sao
combinados para equilibrar relevancia,
afinidade e alcance.

Sob medida

Customizado

Sob consulta

impressoes
totais

Definido

Mix de midia personalizado
Influenciadores por perfil
Metas e entregas negociadas

Projeto aderente ao seu objetivo

Contetlido que vira acontecimento

Influenciadores vivem um
mini reality de cinco dias.

Em vez de apenas publicar uma peca, os criadores vivem uma

histdria real: convidam, sorteiam, escolhnem, compram, recebem e

trocam os produtos dos anunciantes.

Visitam desejos, escolhem o Recebem o produto, mostram Vivem a confraternizagao,

presente e compram no detalhes e preparam o embrulho. entregam e recebem os presentes.

anunciante.

Conteudo com contexto

O produto aparece na escolha, na compra, no

unboxing e na confraternizagdo: multiplos

capitulos, ndo uma insergao isolada.

Escala sob medida

A quantidade de influenciadores, grupos e
posts acompanha o pacote e pode ser
personalizada por categoria e objetivo.




. Os investimentos cobrem a temporada acordada na proposta, € ndo apenas um
Premissas

comerciais

més isolado.

Impressdes e alcance apresentados sao projecdes baseadas no histérico e nos
cenarios de audiéncia; podem variar conforme produto, criativo, relevancia,
inventario e adesao do publico.

ltens dos pacotes podem ser ajustados de comum acordo, preservando a
viabilidade e o valor contratado. Valores ndo incluem producao de pecgas,
impostos ou custos externos, salvo indicagao expressa.

PROXIMO PASSO

Vamos desenhar a
presenca da sua marca?

Diga qual categoria, publico e objetivo vocé quer trabalhar. Montamos uma
proposta com o melhor equilibrio entre alcance, desejo e trafego qualificado.

comercial@amigosecreto.com.br

www.amigosecreto.com.br/midiakit

Chamar no WhatsApp
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